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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国连锁便利店市场运营状况分析与投资前景研究报告》介

绍了连锁便利店行业相关概述、中国连锁便利店产业运行环境、分析了中国连锁便利店行业

的现状、中国连锁便利店行业竞争格局、对中国连锁便利店行业做了重点企业经营状况分析

及中国连锁便利店产业发展前景与投资预测。您若想对连锁便利店产业有个系统的了解或者

想投资连锁便利店行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    2016年中国便利店行业开店数量及同店销售实现了双双增长。目前便利店市场空间巨大，

一二线城市是增长热点。不过，当前的连锁便利店大多为区域集中型企业，全国布局的连锁

便利店品牌尚未出现。

    和一些国外连锁便利店品牌相比，中国便利店行业盈利性依然存在较大提升空间。国内许

多连锁便利店的单店销售、利润水平虽历年有所改善，但与国际领先企业差距仍然较大。而

且，中国便利店行业的商品结构亟待提升，生鲜及半加工食品占比低，自有品牌占比低；另

外，加盟机制不完善，会员体系也有待加强。

    中国连锁经营协会副秘书长王洪涛表示，中国便利店行业接下来要继续解决多方面平衡问

题，首先是利润增长和成本增长的平衡，第二是快速开店与管理幅度的平衡，第三是同行 竞

争与跨界竞争的平衡，第四是拥抱变化与抵制诱惑的平衡。

    未来中国便利店行业发展要贴近目标客群的生活方式；紧密围绕自有品牌和鲜食及半成品

，建立商品差异性；整合复合业态和增值业务，提供一站式体验；自建与合作提高新技术应

用能力，打造全渠道模式；不断提高供应链精益性；建立合理的加盟模式，提高拓展效率。
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